
PROGRAMMA PROMOZIONALE
DEL SETTORE PRIMARIO

ANNO ĬĪĬĮ

Legge regionale īĮ marzo īĳĲĪơ nƠ īİ e ssƠmmƠiiƠ

īƠ PREMESSE

Tuęi i programmi promozionali hanno come obieęivo la promozione di un determinato seęore eƢ a seconda
degli obieęivi posti dalla programmazione regionaleƢ individuano azioni ed aęività idonee a ĉnalizzare deęi
obieęiviơ

Certi programmiƢ più di altriƢ per essere realizzati compiutamenteƢ necessitano di essere sviluppati aęraverso
azioni congiunte che integrino e completino i percorsi realizzativiƢ in particolare quando si traęa di
promuovere seęori che inevitabilmente sono connessi con altri come per esempio accade per il seęore
agroalimentareơ Il seęore agroalimentareƢ fortemente caraęerizzato dalla peculiarità dei prodoęi
enogastronomiciƢ rappresenta un comparto importante per lƴeconomia venetaƢ non solo per i consumi direęiƢ
ma anche in quanto fonte di grande aęraęività anche dal punto di vista turisticoơ

Lƴaęività di promozione dei prodoęi agroalimentari regionaliƢ con particolare riferimento a quelli di qualitàƢ
rappresenta un elemento fondamentale e strategico della politica regionale a sostegno del comparto
produęivo agricolo che funge da traino anche per gli altri seęori economici e produęivi regionali doveƢ tra i
tantiƢ il turismo svolge il ruolo di strumento fondamentale per la conoscenza del territorio e delle sue
eccellenze produęiveơ

Il bene di consumo agroalimentare si colloca ai primi posti nella scelta di acquisto da parte dei turisti quale
souvenir del luogo visitato e la qualità del seęore enogastronomico risulta fondamentale nella scelta della
destinazioneơ A tal propositoƢ il Veneto si è da sempre distintoƢ non solo per ciò che è in grado di oċrire dal
punto di vista paesaggistico e culturaleƢ ma anche per la reputazione delle specialità agroalimentari di
qualità che arricchiscono le tavole della ristorazione venetaơ Risulta quindi di particolare importanza
lƴaęuazione di azioni mirate a far ripartire il seęoreơ

Il Programma Promozionale del Seęore Primario rappresenta non solo uno strumento con il quale viene
favorito lo sviluppo delle aęività commerciali delle imprese agricole e agroalimentari veneteƢ ma
rappresenta anche uno dei volani più importanti per la promozione turistica in Italia e sui mercati
internazionaliơ

Il made in Italy è unƴeccellenza invidiata in tuęo il mondo e ciò che viene prodoęo in Veneto ne rappresenta
unƹespressione che va proteęa e faęa conoscere per le sue qualità e per il lavoro che si cela dietro ad ogni
produzioneơ

La Regione del VenetoƢ con il presente ProgrammaƢ intende sostenere il comparto agroalimentare veneto
aęraverso la valorizzazione del territorio e delle produzioni tipiche e di qualitàƢ mediante azioni di
informazione e di promozione sul mercato italiano ed estero anche con il coinvolgimento e il sostegno del
sistema produęivo locale e dei soggeęi pubblici e privati a vario titolo rappresentativi del seęore e degli
interessi del territorioơ

Il Programma si integra con le aęività di promozione e comunicazione previste dal Programma di Sviluppo
Rurale e dal Piano Turistico Annuale in unƴoęica di promozione integrata dellƴoċerta venetaơ
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ĬƠ RIFERIMENTI GIURIDICI DEL PROGRAMMA PROMOZIONALE DEL SETTORE PRIMARIO

Lƴartơ ĬĭƢ comma ĬƢ della Legge regionale Ĭį marzo ĬĴĳīƢ nơ Ĭı e ssơmmơiiơƢ prevede che la fiiunta regionaleƢ
sentita la competente Commissione ConsiliareƢ approvi con cadenza annuale il Programma Promozionale
del Seęore PrimarioƢ con lƴindividuazione e il coordinamento delle iniziative della Regione e degli entiƢ
aziende ed agenzie dipendentiƢ corredato delle previsioni di spesa per gruppo omogeneo di iniziativeơ

ĭƠ GLI OBIETTIVI DEL PROGRAMMA PROMOZIONALE DEL SETTORE PRIMARIO

Il presente Programma ha come ĉnalità la pianiĉcazione strategica degli interventi di promozione in materia
agroalimentareƢ enogastronomica e del comparto Ċorovivaistico venetoƢ della partecipazione regionale ad
eventi di rilievo nazionale eǗo internazionale ĉnalizzata alla promozione dei territori e dei suoi prodoęi
tipiciơ

Quanto rappresentato si inserirà in una deĉnizione coordinata e partecipata delle politiche di promozione
economica con riferimento particolare a quelle di contenuto turistico per una valorizzazione del patrimonio
enogastronomicoƢ nonché per lƴincentivazione e lo sviluppo ruraleƢ anche aęraverso lƴaęuazione di misure di
sostegno alle imprese di seęoreơ

fili obieęivi del Programma Promozionale del Seęore Primario per il ĭīĭį si possono così riassumereƣ
ǝ promuovere la conoscenza e la notorietà delle produzioni agroalimentari venete con particolare
riferimento a quelle a marchio europeo di qualità e a marchio regionale Qualità VeriĉcataƤ

ǝ incrementare le capacità commerciali delle imprese venete nei mercati nazionali ed esteriƤ
ǝ incentivare il coordinamento e la sinergia delle azioni promozionali per una promozione integrata
del territorio e delle eccellenze turistiche e culturaliƤ

ǝ incrementare e diċondere la conoscenza del marchio regionale ƵVeneto The Land of VeniceƶƤ
ǝ promuovere la conoscenza e la commercializzazione delle produzioni Ċorovivaistiche veneteơ

ĮƠ RISORSE FINANZIARIE

Le risorse ĉnanziarieƢ disponibili nel ƵBilancio di Previsione ĭīĭįǝĭīĭıƶ per la realizzazione delle iniziative
di promozione economicoǝĉeristica del seęore primario previste dal presente ProgrammaƢ ammontano ad
ƚ ĬơĬİİơİīīƢīī sul capitolo ĮīīĭīǗU ƵIniziative regionali per la promozione economicoǝĉeristica del seęore
primario ƭLơRơ ĬįǗīĮǗĬĴĳīƢ nơ ĬıƮƶ destinato alla acquisizione di beni e serviziơ

In aggiunta agli stanziamenti regionali sopra evidenziatiƢ potranno essere utilizzate nel corso dellƴannualità
ĭīĭį le risorse statali derivanti dal Fondo Unico Nazionale per il Turismo parte correnteƢ istituito ai sensi
dellƴartơ ĬƢ comma Įıı della Legge Įī dicembre ĭīĭĬƢ nơ ĭĮį ƵBilancio di previsione dello Stato per lƴanno
ĉnanziario ĭīĭĮ e bilancio pluriennale per il triennio ĭīĭĮǝĭīĭİƶƢ destinato al ĉnanziamento di interventi
volti al miglioramento dellƴaęraęività turistica e al rilancio produęivo del seęore turistico nazionaleơ

įƠ LE INIZIATIVE DEL PROGRAMMA PROMOZIONALE DEL SETTORE PRIMARIO

In conformità a quanto previsto dallƴartơ Ĭĭ della Legge regionale nơ ĬıǗĬĴĳī e ssơmmơiiơƢ le iniziative
comprese nel Programma Promozionale del Seęore Primario ĭīĭį sono state articolate in gruppi omogenei
in relazione agli obieęiviƢ alle modalità di aęuazioneƢ ai soggeęi coinvolti e alle procedure amministrativeơ
I gruppi omogenei di iniziativeƢ corredati dalle relative previsioni di spesaƢ sono i seguentiƣ

Ɣ Promozione in Italia e allƴestero
Ɣ Comunicazione e informazione
Ɣ Promozione del turismo enogastronomico e delle produzioni locali
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įƠīƭ Promozione in Italia e allƳestero ƙ īƠĪıĪƠĪĪĪơĪĪ

La tipologia di iniziative previste nellƴambito di questo gruppo sono le seguentiƣ

aƮ partecipazione a ĉere o manifestazioni ĉnalizzate a supportare la promozione commerciale degli
operatori veneti del seęore o alla promozione della conoscenza in Italia e allƴestero delle tipicità
agroalimentari veneteƤ

bƮ organizzazione di workshop o incontri per promuovere i contaęi commerciali fra le imprese venete e
gli operatoriƢ presentazioni di prodoęi venetiƢ degustazioni guidate per giornalistiƢ opinion leader e
operatori di seęoreƢ organizzate dalla Regione in forma autonoma o in collaborazione con altri
soggeęiƤ

cƮ iniziative di promozione a caraęere integratoƢ anche pluriseęorialiƢ e che aęraverso la promozione
dei prodoęiƢ dellƴoċerta turistica e culturale consentano di promuovere il sistema veneto nel suo
complessoƤ

dƮ organizzazione di momenti di promozione e presentazione delle produzioni agroalimentari tipiche
di qualità nellƴambito di eventi importanti ƭesơ eventi culturaliƢ manifestazioni sportive eccơƮƤ

eƮ iniziative di sensibilizzazione e di promozione della conoscenza dei prodoęi tipici veneti rivolte ai
consumatori ĉnaliƢ come organizzazione di rassegne seęorialiƢ organizzazione di degustazioni
guidateƢ accordi con la fiDO per lƴallestimento di corner dedicati ai prodoęi veneti eccơƤ

fƮ partecipazione a ĉere o manifestazioni per la promozione del seęore Ċorovivaistico venetoơ

In considerazione dellƴincertezza circa lƴevolversi della crisi geopolitica internazionale o al veriĉcarsi di
eventuali situazioni epidemilogiche particolarmente critiche e della conseguente diČcoltà ad eċeęuare
spostamenti ed organizzare manifestazioni in presenzaƢ sarà possibile prevedere anche la partecipazione ad
eventi che si terranno in modalità virtualeơ

Le iniziative previste riprendono molte delle aęività consolidate negli esercizi precedenti che dimostrano in
gran parte ancora la loro aęualitàơ

Per lƴindividuazione delle iniziative per le quali si ritiene opportuno lƴintervento regionale si fa riferimento
in particolare allƴesperienza maturata nel corso delle passate edizioniƢ della rilevanza a livello nazionale e
internazionaleƢ della qualità degli eventi organizzati e del numero di visitatoriǗpartecipantiơ

Nella individuazione delle tipologie di iniziative e dei mercati di riferimento verrà inoltre data particolare
aęenzione alle proposte e alle osservazioni che perverranno dagli stakeholders tramite indagini conoscitive
eċeęuate ad hoc e ai risultati di questionari di customer satisfaction che saranno somministrati a seguito
delle iniziative organizzate dalla Regioneơ Questo al ĉne di adeguare le strategie di intervento e le azioni alle
reali esigenze dellƴutenza tramite un sempre maggiore coinvolgimento dei soggeęi fruitori delle azioni e
degli interventi stessiơ

Eƴ opportuno inoltre evidenziare che alcune iniziative che avranno luogo nei primi sei mesi del ĭīĭİ e le cui
tempistiche di pianiĉcazione e organizzazione ne rendono necessario lƴinserimento nella programmazione
dellƴanno precedente sono già inserite nel presente Programmaơ

Le iniziative previste dal Programma potranno essere realizzate direęamente dalla Regione in forma
autonomaƢ come anche in collaborazione con soggeęi terzi operanti sul territorioơ

Interlocutori principali della Regione nellƴaęuazione delle azioni previste dal presente Programma sonoƣ altri
Enti pubbliciƢ lƴAgenzia veneta per lƴinnovazione nel seęore primarioƢ lƴAgenzia Veneta per i pagamentiƢ il
sistema delle Camere di Commercio venete singole o associate o come Unione cameraleƢ lƴAgenzia per la
promozione allƴestero e lƴinternazionalizzazione delle imprese italiane ƭICEƮƢ le rappresentanze istituzionali
allƴestero quali Ambasciate e ConsolatiƢ Veneto Innovazione SơpơAơƢ i Consorzi di Tutela e loro associazioniƢ
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lƴUnione Consorzi Vini Veneti DOCƢ le Organizzazioni di Produęori riconosciute dalla Regione e loro
associazioniƢ le Strade del vino e dei prodoęi tipiciƢ le Enoteche regionali riconosciute dalla RegioneƢ
Organizzazioni professionali agricoleƢ le Associazioni dei SommeliersƢ le Associazioni di categoria della
ristorazioneƢ Enti e Società FieristicheƢ le Pro LocoƢ le Scuole Alberghiere riconosciuteƢ le Associazioni di
Cucina in Italia e allƴestero e le reti dƴimpresa tra privatiơ

Qualora si rendessero disponibili ulteriori risorse ĉnanziarie sui capitoli dedicati alle iniziative di
promozione economicaǝĉeristica del seęore primarioƢ la partecipazione regionale ad altre iniziativeƢ oltre a
quelle menzionate nel presente ProgrammaƢ sarà oggeęo di valutazione ed approvazione con apposito
provvedimento della fiiunta regionaleơ

Iniziative promozionali in Italia

Sono comprese in questo gruppo di iniziative la realizzazione di aęività ed eventi organizzati in territorio
nazionale dalla Regione direęamente o in collaborazione con altri soggeęi o la partecipazione della Regione
ad eventi o manifestazioni ĉeristiche di rilevanza nazionale o internazionale che hanno luogo in Italiaơ

Si traęa di eventi e manifestazioni che hanno come obieęivo la promozione dei prodoęi enogastronomici o
comunque del seęore agroalimentare e per i quali è prevista la partecipazione di un pubblico in taluni casi di
operatori e tecnici del seęoreƢ in altri di consumatori ĉnaliơ

Le principali manifestazioniƢ individuate secondo i criteri sopraelencatiƢ alle quali la Regione prevede di
assicurare la propria presenzaƢ sono Vinitaly ĭīĭİ e Fieracavalli ĭīĭįƢ entrambe manifestazioni di rilevanza
internazionale organizzate da Veronaĉereơ Lƴautorizzazione alla partecipazione a Vinitaly ĭīĭįƢ in quanto
manifestazione che si svolge nei primi mesi dellƴannoƢ è già stata approvata con la programmazione
precedenteơ Nellƴambito della presente programmazione potrà essere comunque valutata dalla fiiunta
regionale lƹorganizzazione o la partecipazione ad eventi collateraliƢ come ad esempio Vinitaly and the CityƢ
che si svolgeranno nel ĭīĭįơ

Viene prevista inoltre la realizzazione di iniziative ĉnalizzate alla promozione delle produzioni a
Denominazione di Origine Controllata e Indicazione fieograĉca Tipica veneteơ In questa tipologia di
iniziative viene in primis considerato CaseusƢ concorsoǝmanifestazione riservato alle produzioni
laęieroǝcasearie di eccellenza che ha come ĉne la valorizzazione dei formaggi veneti unitamente alla
promozione integrata dei territori di produzioneơ
La manifestazioneƢ che nel ĭīĭį giungerà alla ĭīŻ edizioneƢ è da ritenersi un mezzo importante per favorire
lo sviluppo e la promozione di marchi di qualità nel seęore delle produzioni laęieroǝcasearie e il
miglioramento delle condizioni di commercializzazione delle stesseơ

Iniziative promozionali allƶestero

Per quanto concerne la partecipazione alle ĉere estereƢ si ritiene di privilegiare lƴadesione ad eventi di
caraęere seęorialeƢ rilevanti in termini di notorietà e presenza di operatori professionaliƢ interessanti
sopraęuęo ǝ anche se in maniera non esclusiva ǝ i mercati europei tradizionali nei quali la presenza
autonoma degli operatori veneti è consolidataơ fili interventi potranno poi estendersi anche in ambito extra
europeo in particolare in quei paesi in cui i margini di sviluppo registrati negli ultimi anni hanno
chiaramente indicato unƴespansione che deve essere guidata e incentivata da una programmazione a regia
regionaleơ

La partecipazione della Regione alle manifestazioni ĉeristiche potrà avvenire anche aęraverso
lƴorganizzazione di stand colleęivi che prevedano al loro interno degli spazi dedicati ai Consorzi di TutelaƢ
alle Organizzazioni di Produęori o alle aziende venete ai quali potrà essere richiesta la corresponsione di
una quota di partecipazioneơ
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Per quanto riguarda la promozione allƴestero del comparto ortofruęicolo venetoƢ potrà essere valutata e
approvata dalla fiiunta regionale la presenza ormai consolidata a Fruit Logistica ƭBerlinoƮ ĭīĭİƢ mentre la
partecipazione allƴedizione ĭīĭį è già stata approvata con la programmazione precedenteơ

Fruit Logistica rappresenta la più importante rassegna specializzata nel seęore ortofruęicolo a livello
mondiale e costituisce unƴoccasione strategica per promuovere lƴimmagine dellƴortofruęicoltura veneta di
qualità e sostenere le azioni commerciali sui principali mercati esteri da parte degli operatori della RegioneƢ
con particolare riguardo a quelli associatiơ

La Regione partecipa da oltre diciannove anni alla manifestazione con il coinvolgimento delle
Organizzazioni riconosciute dei produęori OrtofruęicoliƢ i Consorzi di Tutela delle DOP e IfiP venete del
seęore e i Mercati Ortofruęicoli del Venetoơ

Potrà essere inoltre valutata e approvata dalla fiiunta regionale la partecipazione ad altre manifestazioni
ĉeristiche o iniziative promozionali coerenti per tipologia ed obieęivi con quanto previsto nel presente
ProgrammaƢ organizzate sui mercati esteri dallƴAgenzia ICE per la promozione allƴestero e
lƴinternazionalizzazione delle imprese italianeƢ dalle società appartenenti al gruppo Veronaĉere o da altri
soggeęiƢ anche privatiƢ che agiscono in esclusivaơ

Altri interventi potranno aČancare la programmazione regionale alla promozione turistica aęraverso
lƴorganizzazione di appositi Ƶfuori saloneƶ dedicati alla promozione enogastronomica da proporre a opinion
leadersƢ giornalisti trade e a circuiti di ristorazione o di promozione agroalimentare come ad esempio quelli
rappresentati dai vari cooking show con inĊuencer chefơ

įƠĬƭ Comunicazione e informazione ƙ ĲįƠįĪĪơĪĪ

Nellƴambito di questa azione potranno essere ĉnanziate aęività di comunicazione e valorizzazione delle
produzioni agroalimentari di eccellenza tramite la realizzazione di ĉlmati o di contenuti multimediali che
verranno veicolati nellƴambito delle principali manifestazioni alle quali parteciperà la Regione lƴacquisizione
dei relativi strumenti multimediali necessariơ

Sempre nellƴambito della presente azione potranno essere ĉnanziate le aęività di ideazione e sviluppo di
concept graĉcoǗcreativi da utilizzare per la personalizzazione degli stand istituzionali e del materiale
promozionale che verrà distribuito nellƴambito delle manifestazioni ĉeristiche o altre iniziative ed eventi alle
quali parteciperà la Regioneơ

La promozione dellƹenogastronomia e dei prodoęi agroalimentari tipiciƢ tramite i media e la stampaƢ è parte
integrante delle aęività che la Regione realizza nellƹambito del Piano Turistico Annualeơ In unƴoęica di
promozione integrata del territorioƢ infaęiƢ la promozione delle produzioni agroalimentari locali viene
eċeęuata già nellƴambito della promozione delle destinazioni e delle esperienze turisticheơ

Qualora si rendessero disponibili ulteriori risorse ĉnanziarie sul capitolo dedicato alle iniziative di
promozione economicaǝĉeristica del seęore primarioƢ potrà essere valutata dalla fiiunta regionale la
possibilità di prevedere un impegno ĉnanziario ĉnalizzato a potenziare le aęività di comunicazione e
promozione delle produzioni agroalimentari veneteơ
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İƠ CONDIZIONI OPERATIVE

Eventuali compensazioni ĉnanziarie tra diversi gruppi omogenei di iniziative potranno essere autorizzate
dalla fiiunta regionale con apposito provvedimentoơ

In ordine allƴaęuazione delle iniziative di cui al presente Programma si precisa che la Struęura competente
per le materie traęateƢ ai sensi della vigente normativaƢ è la Direzione Promozione Economica e Marketing
Territorialeơ
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