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īƠ PREMESSE

La pandemia derivata dalla diċusione del CovidǝĬĴ ha in poco tempo drasticamente mutato il
contesto mondialeơ Dagli inizi di marzo ĭīĭīƢ infaęiƢ lƴadozione di provvedimenti generalizzati di
distanziamento sociale da parte della maggioranza dei Paesi ha comportato consistenti limitazioni
allaǢmobilitàǢpersonaleǢeǢcausatoǢilǢbloccoǢdeiǢĊussiǢturisticiơ

CiòǢnonostanteƢǢilǢVenetoǢancheǢperǢilǢĭīĭĬ siǢèǢconfermato comeǢprimaǢRegioneǢturisticaǢdƴItaliaơ

Le stime sullƴandamento della principale industria del Veneto confermano che il turismo veneto si
sta riprendendo dopo la fase più critica della pandemia sanitaria del CovidǝĬĴƢ continuando a
rappresentare un seęore che contribuisce in modo determinante a migliorare il bilancio economico
complessivo regionaleơ I dati sul movimento turisticoƢ infaęiƢ fungono anche da forti indicatori
sulleǢpoliticheǢdaǢadoęareǢperǢincrementareǢfaęuratoƢǢsviluppoǢaziendaleǢeǢoccupazioneơ

In questo contesto ƵBuy VenetoƶƢ per la sua valenza speciĉca di progeęo di marketing territoriale
di valorizzazione del territorio regionale nel suo complessoƢ si conĉgura come evento strategico
per la promozione delle destinazioni venete in quanto in grado di inĊuenzare direęamente la
domandaǢturisticaǢitalianaǢedǢesteraơǢ

firazie al miglioramento della situazione sanitariaƢ la realizzazione del Progeęo ƵBuy Veneto ĭīĭĭƶ
ǝ ĭĬƑ Workshop Internazionale del Turismo nel Veneto tornerà nuovamente a svolgersi in
presenzaơǢ

ĬƠ ILǡPROGETTOǡƴBUYǡVENETOǡĬĪĬĬƵ

ĬƠīƭǡLeǡFasiǡdelǡprogeęo

La fase commerciale del Progeęo ƵBuy Venetoƶ costituisce il core business del medesimo
e si concretizza con lƴorganizzazione dellƴevento Veneto for Youơ workshop BĭB
internazionale del turismo in VenetoƢ incentrato sullƴincontro tra operatori turistici veneti
e buyer italiani e stranieriƢ con il coinvolgimento del sistema istituzionale e produęivo
venetoơ Fondamentale sarà la selezione dei buyers che anche questƴanno avverrà
aęraverso una collaborazione con gli organizzatori del TTfi di Riminiƣ il principale
marketplace del turismo BĭB in ItaliaƢ giunto alla İĴŻ edizioneƢ divenuto lƴevento clou
dellƴannoǢperǢilǢseęoreǢviaggiǢƭnazionaleǢinternazionaleƮǢconǢoltreǢıĮơīīīǢpresenzeơ

In funzione dellƴoċerta venetaƢ verranno selezionati circa Ĭįī buyers internazionaliƢ grazie
alla collaborazione con Italian Exhibition firoup SơpơAơƢ società che gestisce e organizza il
TTfiǝ Travel Experience di RiminiƢ che si impegna a portare direęamente dai luoghi di
provenienza Ĭįī buyerƢ di cui Ĭĭī buyers a Venezia per partecipare al workshop ƵBuy
Venetoƶ e ĭī buyers per partecipare al workshop ƵBuy Veneto MontagnaƶƢ rimanendo a
carico delle spese di organizzazione di ƵBuy VenetoƶƢ i costi di trasporto relativi al
successivo transfert da Venezia a RiminiƢ con un notevole risparmio sul budget
complessivoơ La selezione sarà comunque particolarmente curata in modo da garantire il
consueto turn over dei buyers stessi assicurandoƢ nel contempoƢ la presenza di operatori
cheǢricopranoǢposizioniǢdiǢrilievoǢallƴinternoǢdelleǢloroǢaziendeơ
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Eƴ prevista la presenza di buyers selezionati provenienti da tuęo il mondoƢ con esclusione
dellƴarea dellƴest asiatico che riscontra ancora criticità negli spostamenti allƴestero a causa
del protrarsi delle conseguenze della pandemia da CovidǝĬĴơ Lƴobieęivo sarà da un lato
Ƶĉdelizzareƶ e consolidare i mercati tradizionaliƢ in specie quelli europei e dallƴaltroƢ
cercare contaęi con nuovi operatori che possono contribuire quindi ad alimentare nuovi
Ċussiơ PertantoƢ la scelta dei buyers europei ed extra europei verrà faęa tenendo conto sia
della speciĉcità e completezza dellƴoċerta venetaƢ sia dellƴopportunitàǝnecessità di
ampliareǢeǢdiversiĉcareǢiǢĊussiǢturisticiơ

ƵBuy Venetoƶ oċrirà pertanto ai nostri operatori lƴoccasione di incontrareƢ di nuovo in
presenzaƢ qualiĉcati buyers internazionali e potrà Ƶcollegarsiƶ a speciĉci incontri di
lavoroƢ anche successivi al ƵBuy VenetoƶƢ sui cosiddeęi Ƶturismi di nicchiaƶ che
costituiscono una realtà tuęƴaltro che marginale della ricca e variegata oċerta turistica
venetaơ La Regione sarà poi presente con un proprio stand a TTfi di Rimini dove i buyers
potrannoǢcontinuareǢilǢprocessoǢdiǢconsolidamento deiǢrapportiǢconǢgliǢoperatoriǢvenetiơ

Anche per questa edizione è confermata la fase del progeęo aČancata al workshop e
dedicata agli educational tour per i buyer stranieri invitatiƢ che consente di dare ancora
più spessore a ƵBuy Venetoƶ e comprenderà un programma di visite a località e a
struęure turistiche veneteơ Lo scopo rimane quello di far conoscere la variegata oċerta
turistica di un territorio che permeęa di promuovere e vendereƢ oltre alle mete classicheƢ
realtàǢeǢprodoęiǢalternativiơǢ

InĉneƢ si conferma lƴabbinamento di ƵBuy Venetoƶ a Buy Veneto MontagnaƢ il mini
workshop dedicato al prodoęo turistico montagna che verrà realizzato in area montana
durante la Fiera Dolomiti Show in programma a Longarone dal Ĭī al Ĭĭ oęobreơ Anche
questƴanno il workshop sarà rivolto a ĭī buyers internazionaliƢ tra quelli selezionati in
collaborazione con Italian Exhibition firoup SơpơAơƢ che saranno ospitati presso una
struęura di alto livello del belluneseơ Il numero limitato permeęerà la realizzazione in
sicurezza sia del workshop che di un programma di visite a località e a struęure turistiche
dellaǢmontagnaǢvenetaơ

ĬƠĬƭǡLaǡsede

Si conferma la scelta di mantenere lƴevento allƴinterno della Cięà metropolitana di
VeneziaƢ privilegiando la scelta di una location dimensionata in grado di garantire
lƴospitalità dei buyers che vengono stabiliti nel numero massimo di Ĭĭī partecipanti e
contestualmente allƴaccoglienza dei sellers che si stima saranno circa ĬİīǗĭīīơ Per quanto
sopra lo spazio dedicato allƴevento dovrà avere una dimensione adeguata non inferiore a
ĬĮīī mq completa degli allestimenti necessari per realizzare il workshopơ La struęuraƢ per
un risparmio dei trasportiƢ dovrà essere facilmente raggiungibile dagli operatori sia con i
propri mezzi sia con i mezzi pubblici e dovrà altresì essere dotata di un adeguato
parcheggioơ La struęuraƢ inoltreƢ dovrà disporre di una darsenaƢ propria o in concessioneƢ
in grado di garantire lƴapprodo direęo sulla lagunaƢ ciò al ĉne di poter oċrire agli
operatori esteri invitati lƴesperienza lagunare in ogni momento della manifestazione ed in
particolare in occasione della serata di gala che sarà organizzata a VeneziaƢ con partenza
quindiǢdireęamenteǢdallaǢsedeǢdellƴeventoơǢ

Il workshop ƵBuy Veneto Montagnaƶ per i ĭī buyers internazionali si svolgerà nella sede
diǢLongaroneǢFiereơ

3

ALLEGATO A pag. 3 di 5DGR n. 773 del 29 giugno 2022



ĬƠĭƭǡDurataǡdellaǡmanifestazione

La manifestazione ƵBuy Venetoƶ considerando lƴopportunità oċerta dalla collaborazione
con Italian Exhibition firoup SơpơAơƢ società che gestisce e organizza TTfi Travel
Experience alla Fiera di RiminiƢ e da Longarone FiereƢ avrà luogo indicativamente dal Ĳ
allƴĬĬǢoęobreǢĭīĭĭǢeǢnelloǢspeciĉcoƣ

Ɣ ArrivoǢdeiǢbuyersǢesteriǢdelǢprodoęoǢturismoǢmontagnaƣǢĲǢoęobreǢĭīĭĭƤ
Ɣ ArrivoǢdegliǢaltriǢbuyersǢesteriƣǢĳǢoęobreǢĭīĭĭƤ
Ɣ EductourǢMontagnaƣǢĳǢeǢĴǢoęobreǢĭīĭĭƤ
Ɣ EductourǢVenetoƣǢĴǢoęobreǢĭīĭĭƤ
Ɣ WorkshopǢƵBuyǢVenetoƶǢeǢƵBuyǢVenetoǢMontagnaƶƣǢĬīǢoęobreǢĭīĭĭƤ
Ɣ TransferǢperǢpartecipazioneǢaǢĉeraǢTTfiǢdiǢRiminiƣǢĬĬǢoęobreǢĭīĭĭơ

ĬƠĮƭǡPreventivoǡdiǡspesa

A copertura delle spese necessarie per la realizzazione del ƵBuy VenetoƶƢ a favore di Veneto
Innovazione SơpơAơ è riconosciuto un ĉnanziamento complessivo pari ad ƚ İīīơīīīƢīī ƭIVA
inclusaƮƢ di cui ƚ ĮīơĬĴİƢīī ƭIVA inclusaƮ a carico degli operatori veneti partecipanti al
workshopǢƵBuyǢVenetoƶƢǢedǢƚǢįıĴơĳīİƢīīǢƭIVAǢinclusaƮǢaǢcaricoǢdellaǢRegioneơ

Veneto Innovazione SơpơAơ è tenuta a richiedere ad ogni operatore veneto presente al Buy
VenetoǢlaǢcorresponsioneǢdiǢunaǢquotaǢdiǢpartecipazioneǢstabilitaǢinǢƚǢĭīĬơĮīǢƭIVAǢinclusaƮơ

ĬƠįƭǡOperatività

SoggeęoǢaęuatoreǢdelǢprogeęoǢèǢlaǢSocietàǢinǢhouseǢVenetoǢInnovazioneǢSơpơAơ

Il coordinamento dellƴiniziativa fa capo alla Direzione Promozione Economica e
MarketingǢTerritorialeơ

ĬƠİƭǡSitoǡweb

Verranno aggiornate le pagine web dedicate a ƵBuy VenetoƶƢ con lƴobieęivo di fornire in
italiano e in inglese agli operatori veneti e stranieri indicazioni utili sul mercatoǗi e sui
buyers italiani ed esteriƢ oltre a tuęe le indicazioni sui Ƶlavori in corsoƶ del ƵBuy Venetoƶ e
sulle modalità di adesioneǗaccredito al workshopƢ con lƴobieęivo di dare la massima
diċusione su quanto in corso di realizzazioneƢ fornendo anche i dati relativi al turismo nel
VenetoǢeǢlaǢdescrizioneǢdeiǢprodoęiǢturisticiơ

ĬƠıƭǡCatalogoǡUČcialeǡdiǡƴBuyǡVenetoƵ

In occasione di ƵBuy VenetoƶƢ verrà realizzato e distribuito il catalogo uČciale in formato
digitaleƢ oęimo e pratico veicolo promozionale contenente i riferimenti degli operatori
venetiǢeǢdeiǢbuyersǢitalianiǢeǢstranieriơ
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ĬƠĲƭǡBrochureǡpromozionale

Verrà proposta la distribuzione di brochure promozionali in formato cartaceo e digitale ǝ
inǢlinguaǢingleseǢǟǢsullƴoċertaǢturisticaǢdelǢVenetoơ

ĬƠĳƭǡGadget

Saranno realizzati in economia appositi gadget da distribuire ai buyers internazionali
partecipantiǢaiǢworkshopǢƵBuyǢVenetoƶǢeǢƵBuyǢVenetoǢMontagnaƶơ

ĬƠīĪƭǡComunicazione

Il programma di comunicazioneƢ prevedeƢ oltre alla revisione della linea graĉcaƢ la
produzione di materiale promozionale e la realizzazione di complementi di allestimento
oveǢnecessariƢǢilǢcoinvolgimentoǢdellƴUČcioǢStampaǢdellaǢfiiuntaǢRegionaleơ

ĬƠīīƭǡCustomerǡsatisfaction

Come per le precedenti edizioniƢ la ricercaƢ da eċeęuarsi appena concluso il WorkshopƢ
dovrà veriĉcare il livello di percezione dellƴimmagine turistica del Veneto proposto ai
buyers e il grado di soddisfazione sia dei buyer che dei seller per lƴiniziativa
complessivamenteǢconsiderataơ

ĬƠīĬƭǡCollaborazioni

LƴEnteǢtitolareǢeǢĉnanziatoreǢdellaǢManifestazioneǢèǢlaǢRegioneǢdelǢVenetoơ

Verranno coinvoltiƢ in vario modoƢ altri EntiǗIstituzioni venete e gli stakeholder locali
interessatiǢdireęamenteǢodǢindireęamenteǢalǢturismoơ

Con Italian Exhibition firoup SơpơAơƢ società che gestisce e organizza TTfiǝTravel
Experience allƴinterno della Fiera di RiminiƢ verrà rinnovata la collaborazione che
permeęerà di selezionare Ĭįī buyers internazionaliƢ tra quelli accreditati per la
manifestazione TTfiǝ Travel Experience di RiminiƢ che avranno un invito VeneziaǝRimini
oċerto da Italian Exhibition firoup SơpơAơ che si farà carico delle spese di viaggio dai Paesi
di provenienza a Veneziaơ La stessa Società assicurerà la gestione dellƴagenda degli
appuntamenti tra sellers e buyersơ La gestione dellƴaČdamento ad Italian Exhibition
firoup SơpơAơ per la realizzazione dei sopra indicati servizi verrà garantita da Veneto
InnovazioneǢSơpơAơơ

5

ALLEGATO A pag. 5 di 5DGR n. 773 del 29 giugno 2022


